Procesul

s1 durata




PRIMUL PAS




Procesul de acumulare de detalii

LA INCEPUT VOM AVEA NEVOIE DE DETALIILE ELEMENTARE,
CUM AR FI:

v' Bugetul campanieipentru o lund
v Metoda de promovare pentru care se opteaza: Online,Offline sau combinatd
v Ascultarea preferintelor clientuluiin legaturd cu promovariile

v' Scopul promovdairiilor ( Cresterea vanzarilor, cresterea numarului de clientii,
extinderea afacerii prin francize, extinderea afacerii prin agenti)



Al dollea pas



Realizarea strategiel de marketfing



Cdate ceva

Reclamele/ campaniile realizare vorfi intr-o perioadd de acomodare respectiv
initializare, reclamele/ campaniile vor fi imbunatatite constant pentru a va oferii
cele maibune rezultate.

Vanzarile, respectiv telul dorit de catre client nu este influentat doar de catre
reclame sau de calitateasa.
Serviciile,produsele sau telurile sunt influentate si de alti factori, cum ar fii :

- Pretul oferit de catre client ( Persoana care apeleaza la noi)
- Calitatea descrierilorsi/sau de informatile oferite

- Site-ulweb ( viteza, design, simplitate/comoditate)

- Calitateafotografiilor
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